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I Inooducdén
El dossier de Nuestra Revista ComumcaaényMadxos No 13, afio 13 tiene

como nricleo temdtico la descripcion semidtica de los procesos de "Globalizacién,
fragmentacién, decentramiento, y construccisn de nuevas identidades”, problemiri-
cadel Il Encuentro Chifene de Semidtica, realizado en Santiago de Chile, los dfas 9-
10 de Abril 2001. Este dossier, reproduce parcialmente las contribuciones desarro-
lladas en dicho evento.

~ ElT Encuentro Chilenio de Semiética fue organizado por la Asociacién
Chilena de Semidrica, y el Departamento de Investigaciones Medidticas y de la
Comunicacién, Escuela de Periodismo y Programa de Magfster en Comunicacién
Social, de la Universidad de Chile. Conts con el auspicio de Ja Secrerarfa de Coma-
nicacién y Cultura, del Gobierno de Chile; y el De-
partamento de Extension Cultural de b Universidad
de Chile; y la colaboracién del Programa Ecos/
Conicyt (Proyecto CO0HO1), que permitié financiar
iavmdadclas Immmmx;ﬁm dc IaUmvammé'
de Paris ITL.

La eemética del I Encuentro ha sido la des-

cripeién semidtica deJos procesos de “Globalizacién,
fragmentacién, descentramiento, y la construccidn de
nuevas identidades", o que ha implicado una base
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comin, una matriz, que articula a todas las comunicaciones del evento; cuyo objeti-

vo final es producir una contribuciénala inteligibilizacién de los nuevos procesos de

construccién de identidades emergentes.

"2 Globalizacién, descentramiento, fragmentacién

Macro procesos de Transformacién:
El desplazamiento de la comunicacién piiblicaa la comunicacién en la vida

cotidiana, como eje de referencia simbélico hegeménica, ha constituido una ruptura
de funcionamiento de todo el edificio sociocultural, lo que ha sido descrito por

diferentes autores, constituyéndose un saber adquirido al respecto. Dentro del pen-
samiento latinoamericano cabe destacar los andlisis de Néstor Garcfa Cancliniy
Jestis Martin-Barbero y los diagnésticos al respecto constituyen ya una base respecto
ala descripcién de los macro- procesos de funcionamiento sociocultural producidos
por la globalizacién y la diversificacién cultural.

La caida del muro de Berlin, contribuird al desaparecimiento de los dos polos
de funcionamiento ideoldgicos que dividieron las cosmovisiones del siglo xx, y que

fueron la referencia simbélica de la totalidad societal.

El paralelismo de este proceso con la emergencia de las nuevas tecnologfas
comunicacionales, como la comunicacién satelital, tv cable, videocassete, video-
juego, control remoto, multimedia, internet, y el abaratamiento de los costos de la
produccién audiovisual, entre otros, multiplican la produccién de la diversificacién
cultural. Lejos de homogeneizar las propuestas culturales, la globalizacién ha signi-
ficado un aumento de la diversidad de oferta audiovisual. Ya en 1997 las investigacio-
nes de Carlos Cataldn y Alejandra Ramm describen que en el caso chileno la
globalizacién ha significado un aumento de la produccién nacional: “en 1982 la
programacién de origen nacional s6lo alcanzaba el 39% de la programacién total, en
1996 ¢l 56% es programacién nacional" (Cataldn, Ramm, 1997: pig. 98).

El abaratamiento de los costos de la produccién audiovisual va a tener, tam-
bién, un correlato en el abaratamiento de los equipos, lo que implicard una expansién
del equipamiento de los consumidores.

Estadisticas del Consejo Nacional de Televisién sefialan que en Chile (Infor-
me 1999): a) en los estratos socioeconémicos mds pobres hay un 1,75% de televiso-
res por hogar; esto es, de 3 familias alo menos 2 tienen 2 televisores; y en los estratos

altoshay 3 televisores por familia; b) la presencia de videograbadores en los estratos

populares es de un 32,1%, en los segmentos medios de un 63,5%, yen los altosde un

- 80,0%; c) los video-juegos penetran en todos los estratos en forma m4s o menos

similar: un 34% en los segmentos altos, un 24,3% en los medios, yenun 21,3% en
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los bajos; d) La insercién de la televisién pagada es deun 69,9% en los estratos altos,
deun45,0% enlos medios, yde un 18,1 en los estratos populares; ¢) el 72,4% del
estratoalto y medio alto tienen computador, un 50,6% del medio- medio tambidn o
tienen, y un 2,0% en los estratos mds pobres.
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 Elequipamiento audiovisual hace factible la ausencia de referencia de un

- koo simbslico global, Io queva ala par con el aumento de la produccion audiovisual,
generdndose, asf, la emergencia de microculturas, donde ya no hay un consumidor
masivo sino que los integrantes de la familia tienen sus propias opciones de consumo.

Lo que s refleja en la ubicacién de los televisores en el hogar, donde enlos -

estratos alros sélo en un 89,5% esta en el dormitorio principal, y en los estratos
medios en un 69,2%; esto es, el consumo ya no s familiar sino que tndividual; sélo
los noticieros tienen un alto cansumo familiar: un 66,1%. ¥ cabrfa estudiar si real-
mente s¢ ve o sélo amuebla el espacio familiar. '
Esto significa que ha cambiado sustancialmente I oferea y e consumo

de medios, donde la dominante e hay b ausencia del consumidor masivo que fiunds-
- mentd bas bases de la propuesta del perfil del periodista informador o crftico del sigloxx;
y de tadaslas tecnologfas periodisticas y publicitarias.

3 Caregorfas epistémicas {prorocolos de lectura) presupuestos por las nue-
vas tecnolagfas,

Loanterior no sélosignificala emergencia de un consumidor hiperscgmentado
que entra en rupturacon todo elsaber de las comunicaciones respectoa la produccién
petiodistica escrita, radial, o elevisiva, basada en un consumidor masive: sino quea
~ travésdel control remoto y la sobredosis de medias s genera ¢ institucionalizard una
cultura del zapping, del fiagmento, Lo fragmental es constitutivo de esta nucva cultuss,
o que no es una especilacién tedrica propuesta por Omar Calabrese en 1994, puesello
tiene una base empirica, en Ja misma realidad de consumo televisive chileno {CNTV:
Tnforme 1999). ‘ V

E160,3%ve un programaala ver, frente a un 39,7% que mita varios en forma
simultdnea. El consumo fragmentado, y el interprensr dos subconjuntos simultines-
mente & propio de este nueva mirada caleidosodpica frenite a los medios. Fs por ello

que el ver televisién mientras se hace otras cosas es comun al 51,5% de Jos consumi-
 dores. Lo que significa que las nociones de texto (el como fa entiende ka lingiifstica
del discurso o la semidtica tradicional), ylasde su correlato periodistico (fas nocio-
nes de crénica, y de programa radial o televisivo) no ticnen ningiin sentido frente a
esta nueva realidad del consumo cultural. Lo que el periodista buscaba exa genermr
‘una crénica o un programa radial o televisivo coherente, pues presuponta un consu-
mo de un fector atento que seguia paso a paso el desarrollo discursivos fo que 1o tiene
‘nadaquever con el consumo concreta de un 50% dea poblacién. Lo mismo ocurre
al semidlogo, analista de los mensajes culturales, pues el objeto de estudio ha vasiado
consustancialmente: ya no es cerrado sino que polidialdgico.

| 17
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La lectura, entonces, es asociativa: mezdla de fragmentos que se articulan con
otralégica que estd en los link entre- textos, en la hipertextualidad. La hipertextualidad
no es la cita de un texto dentro de otro texto como habfa sido descrita por Julia
Kristeva en 1973 con el nombre de intertextualidad; sino que de argumentaciones
paralelas. La hipertextualidad es esta competencia petceptiva, de alo menos un 40%
de la poblacién del Gran Santiago de argumentar en forma paralela varios espacios
cognitivos. El texto multimedial no es ms que la expresién hologréfica de una nueva
propuesta no sélo de los formatos culturales, sino que tiene un correlato con pautas
de consumo de las nuevas generaciones.

Las investigaciones sobre "el dibujo animado en Chile: sintaxis, circulacién y
recepcién” de la unidad de estudio de la videoanimacién (Proyecto Fondecyt No
1000954) de la Escuela de Periodismo de la Universidad de Chile avalan que las
nuevas generaciones consumidoras de animacién japonesa tienen un consumo

fragmental e hipertextual que construye espacios perceptivos complejos que liga
interconexiones de miltiples medios. Ramiro Garcia y Cecilia Olmedo (2001), de

dicha unidad de estudio, detectan que jugar Pokémon en el Games Boys esimposible -

de hacer con sélo las instrucciones del juego, sino que el consumidor requiere del
saber de la serie televisiva, del saber de las revistas de comic (manga), y/o del saber
dado a través de internet, y/o la pelicula, y/o los videos del tema; esto es, se requiere
de una competencia (un saber) de construir un sentido por medio de disimiles textos
concretos. Lo mismo detectan respecto a la construccién de personajes en las series
Dragén Ball, Dragén Ball Z, Dragén Ball GT, Card Captor Sakura, Evangelion, los
investigadores Victor Fanjzylber, José Miguel Labrin, y Rafael del Villar de la misma
unidad de estudio de la videoanimacién de la Universidad de Chile.

Esto plantea la emergencia de estructuras complejas de significacién que no
tienen ninguna relacién con los principios constitutivos de la pragmitica
comunicacional del periodismo y de la publicidad respecto a que la construccién de
una informacién periodistica y publicitaria debe ser simple, clara y sintética. Mds
bien, la fascinacién de la videoanimacién japonesa es el ser compleja, no simple ni
evidente. Cabe destacar que la animacién japonesa es preferida por los nifios, en
todos los estratos socioeconémicos, y se prefiere mds que jugar, hacer deporte o ver

programas deportivos (Del Villar, Fajnzylber, 2001).

Este desplazamiento de los espacios perceptivos imposibilitan y reiteran la
imposibilidad de Ia nocién de texto cerrado: de programa televisivo o radial auténo-
mo, dearticulo periodistico escrito y pensado como una unidad, una totalidad indi-
visible.

e e e
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Por otra parte, no ¢s b dinica transformacién estatuida en s nueva episteme
los andlisic de Christian Metzsobre el significante imaginario del cine que remitfa al

inconsciente psicoanalitico, continuadas por Aumont; no sélo tienen una viabilidad |
en la microcultura del cine, sino que se expanden a la publicidad, instalando una -

propuesea anfrica, pulsioral, imaginaria en los spots que la televisién nos propone. La
descripcidn de una nueva propuesta publicicaria que deja de lado la argumentacién

retdrica Jégica para introducimos en la ensofiacién seducrora es descrita ya por Del

Villary por Gonzdlez- Ortiz desde 1992 - 95 desde un punto de vista teérico. Sin
cmbargo, ello no se trata sélo de una ensofiacién reérica. La investigadora Erika
Cortés detecta en un cotpus de spot en television abierta, durante dos semanas, la
existencia preponderante de la publicidad pulsional o imaginaria: “un 609 e los espot
san oniricos, lo que estd en equivalencia a las muevas propuestas teatrales que en un 70%
también bo som, y al 5% de las poreadas de revistas. Corvelagiones similares se encuensraen
el uso de o fragmensacdo coma sintaxis visual ere el S6% en portadas de revictas, 67% en
nuevas tendencias teatrales, yun 62% de los espot”.

Esto es, es evidente que nosencontramos con la emergencia de nuevos proto-
colos interpretativos que entran en contradiccién con el pensar una coherencia légi-
Ca argumentativa que [ore 3 un texto, a un discurso coma una unidad tinica, sino que
mds bien se plantean espacios fragmentados, onficos de conexiones pluridialdgicas.

Por otea parte; resulta evidente, también, que estos nuevas protocolos
perceptivos propuestos por los medjos no son comunes a toda la sociedad, sino que
cortesponden sélo aun 40% de ella. 1.a mayorta se enmarca (un 60%) en a perspec-
tiva teadicional de constimo de un texo cerrado., _

El problema es que los presupuestos del quehacer semictico slo esta pensa-
doen un 60% que sabemos que es sélo una parte del consumidor, y que sabemos,
ademds que ese otro 0% corresponde  bas nuevas generaciones. |

Sieuacion similar se da en los pafses desarrollados, pero como lo avalan las
investigaciones semidticas de Frangois Jost sobre la televisién como vector deiden-
tificacién, los consumidores resemantizan la cultura glabal a partir de su propia
realidad cultral.

4 Pragmiricacomunicacionaly semidica

~ Peronoson sélo las nociones de textoy fragmento, de coherenciay de légica,
las que son alteradas por esta nueva episteme, también hay alo menos las siguientes
problemdticas que impasibilitan las competencias que se desarrollan hasta hoy
instinucionalmente desde ¢ punto de vista de la pragmitica comunicacional, y que
necesitan de una semidtica que genere las herramientas para enfrentar estos muevos
procesas; 4 '
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-¢l concepto de guién que se utiliza en la produccién de espot publicitarios y
programas televisivos estd directamente ligado al éstablecimiento de una légica na-
rrativa de personajes que no tiene ninguna relacién con los productos culturales
oniricos desarrollados, habiendo un claro desequilibrio entre tecnologgas de produc-
cién audiovisual y productos, lo que se ve reflejada en la comunicacién ruidosa entre
agencia de publicidad y productora de televisién, entre produccién de programas
periodisticos televisivos y los productos concretos que se generan;

-el concepto de guién multimedial utilizado tanto en la construccién de web
como de periodismo informdtico saca su coherencia argumental, sus mapas de nave-
gacién como la estructuracién de sus paginas, del cine narrativo clisico, al igual que .
el caso anterior, donde prima el conflicto- desarrollo- final, por sobre Ia oniricidad,
y la fragmentacién polidialégica e interconexién perceptiva multimedial, caracteris-
tica de las nuevas propuestas de consumo;

-La pirdmide invertida de la tecnologfa periodistica en uso corresponde al
tratamiento de la noticia en sélo un espacio perceptivo, lo que no es equivalente ala
multiplicidad cédiga con que se transmite la informacién, tal como lo demuestran los
estudios del investigador Eduardo Romdn;

-la produccién y la programacién tanto de radio como de televisién no se
corresponde al consumidor textual presupuesto, sino que debiese construir con un
presupuesto de ése otro lector descrito;

-la educacién se ve enfrentada a nuevos procesos epistémicos de los consumi-
dores culturales més jévenes, lo que no dice relacién con la retérica argumentativa de
los textos y planes de ensefianza. ,

5. Semiéticay Micro culturas

Lo propio de esta nueva realidad emergente, no es sélo la emergencia de
pérdida de un marco de referencia global (la mutacién de un consumidor masivo a
uno hipersegmentado), ni la emergencia de nuevas categorfas episté-micas depro-
duccién y procesamiento de la informacién delos consumidores (en coexistencia con
las antiguas), sino que la generacién de microculturas.

Esto es; no s6lo los textos (linguisticos, visuales, y audiovisuales) se consu-
men e interpretan en forma fragmentada, contradictoria, ¢ hipertextualmente (no
son textos cerrados, sino que su interpretacién concreta remite a otros textos de
diferentes soportes y campos culturales y/o ideolégicos que cada subconjunto hace
suyo), sino que implican la insercién de sus consumidores (alo menos en el caso
chileno) en toda una red de interacciones y rituales que permiten hablar de la emer-
gencia de subculturas.
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Tal es el caso, entre orros, de fas siguientes microculmras:

Ja literatura, que deja de ser un centro de referencia de b sociedad global
{expresién de la cultura ¢ identidad chilena) para transformarse en un subconjunto
cultural a fa interior de la cultura global, lo que implica, a su vez, rupruras
generacionales concreeas. Dicha descripcién hipotética, quizds, es avalada por las
estadfsticas respecto al consumo no masivo e libros, fa emergencia de talleres litera-
rios, de congresos literarios, de actividades literarias, y de suplementos literarios que
sélo implican a sus consumidores participes de este tipo de manifestacién culrural en
toda una red de interscciones al respecto, que va desde lo pasive (la culeura tradicio-
nal literaria) a lo activo (talleres, actos poéticas, etc). Es posible tener la hipdtesis de
que las redes de interaccién no son comunesa toda Ja microcultur, sino que ella es
cortada por subconjuntos constituidos generacionalmente, como es el caso de los
suplementos "Revistade Libros”, y seccidn literarura de "Astes y Letras”, diigidos a
la cultura literaria tradicional; y el suplemento “Zona de Contacto”, referido a las
microculturas s jévenes, todos ellos del diario "El Meraurio”; ”

el hip-hop, quien no es sélo un movimiento musical, sino que implica un
espacio social para la erfrica cultural, un espacio social parala realizacién de concier-
tos (muchas veces al aire libre) realizados mds o menos espontineamente por las

- comunas mismas, un espacio social para el desarrolio del arte del graffiti, un espacio
de relaciones sociales (amigos, contactos, etc.), y un espacio de baile y danza. Sus
sujetos se mueven en dichos espacios, tal como lo sefiala la investigacién ("Hip-hop
en Chile") sintetizada en esta revists, construyendo efectivamente unia microculiura;

~cl graffiti, puede ser entendido como un espacio aparte de la microculturs
det hip- hop. Si bien es cierro que ambos espacios culturales se tocan en un punto, en
lo de los graffiteros hip- hop, el graffiti en si es un espacio propio, es el espacio de
expresién de “otra politica distinta a la polftica tradicional”. Uno de los aportes de fa
investigacion ""Graffiti, espacio social y polftica”, sintetizada en este nimero, es
describir coma los objetos, los temas de estas expresiones culturales son referidas a
"una micropolftica de la vida cotidiana”, que hace suya a las paredes de las calles para
manifestar su diferencia con la politica del espacio de los polfticos, implicando redes
de accién referidasa comunidades territoriales, que encuentran en el graffiti una
forma de ser; ‘

-la video-animacién, no es sélo una referencia a rextas culturales como los
 video- juegos, el comic y/o manga, las seriales televisivas y los filmes de dibujos
animaglos, los CD Rom, ¢l Intemet; etc.; sino que implica la emergencia de toda una
serie de relaciones sociales a ello asociado, como lo es ol intercambio de informacién

- enlos colegios, sino que toda una red de interacciones de compra, arriendo, ¢ intes-




22 |

COMUNICACION y MEDIOS

cambio de saberes, que se da en Galerias Comerciales (Portal Lyon, Eurocentro,
Persa Bio- Bio, en Santiago); que se han constituido en Espacios Sociales de esta
Nueva Microcultura, donde el Gusto por la Animacién Japonesa (Japoanimacién) es
preponderante, a lo que se suman, en Santiago. el Cine Novedades que se trasforma
no sélo en un tipo de cine que exhibe filmes japoneses de animacién; sino quese
trasforma en otro centro de reuniény de relaciones sociales de esta microcultura, tal
como lo sefialan, las investigaciones "Videoanimacién en Chile: imagen, globalizacién
y microculturas", y "Andlisis semidtico comparativo Dragén Ball/ Los Simpsons”,
sintetizadas en este niimero de la revista;

-lo étnico, y concretamente la cultura mapuche, participa de este proceso de
constitucién de espacios sociales microculturales, implicando toda una red de relacio-
nes sociales ¢ interacciéncon la sociedad blanca, a partir no de un todo homogéneo,
sino que por sub-conjuntos étnicos, como lo sefialan las investigaciones sintetizadasen
este niimero: "Asf son, asf somos: un texto, dos lecturas, en la construccién de identi-
dad", y "El discurso piiblico mapuche: complejo textual polisistémico producido para la
prensa’, La caracteristica en comin de estas microculturas (queexisten entre otras, al
interior de la realidad chilena) es su cardcter no homoggéneas. Lo que los articulos de las
investigaciones sintetizadas en este niimero nos dicen, es que operan como universos
contradicrorios, polidialdgicos, interrelacionando hasta disfmiles puntos de vista.

Aproximdndose a esta realidad de emergencias de subculturas, y a estos prin-
cipios de funcionamientos fragmentados, contradictorios, de textos abiertos con
relaciones hipertextuales complejas para su interpretacién, y oniricos, surge toda una
gama de manifestaciones culturales, que no constituyen una microcultura en sentido
estricto, pues no implican una red de relaciones sociales ni rituales de interaccién
especificos entre sus usuarios, pero que sf llevan la huella de estas nuevas formas de
manifestacién cultural: tal es el caso de la televisién para las nuevas generaciones, que
constituyen su memoria histérica, la que vadelo globalalo local a través de la
resemantizacién propia de sus consumidores culturales, como lo demuestra la inves-
tigacion sintetizada "La televisién como vector de identidad"; y tal es el caso de las
Nuevas Propuestas "Teatrales Chilenas, que llevan la marca de esta intertexrualidad
entre publicidad, disefio grafico y teatro, lo quese describe en la investigacién sinte-
tizada en este nimero "Funcionamiento intertextual entre nuevas propuestas teatra-
les chilenas y publicidad, tanto televisiva como piezas de disefio grdfico”.

6  Construcciénde Nuevasldentidades
El sentido del I1I Encuentro Chileno de Semiética, y de éste nimero de
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nuestra revista que sintetiza los principios constitutivas del dossier de dicho evento,
no tiene s6lo por funcién describir estas nuevas formas de funcionamiento adtural,
sina que dar las bases para la inteligibilizacién de los nuevos procesos de construc-
cién de identidades que de allf emergen. e
No esperamos resolver ¢l problema, sino que mds bienel objetivo es coneri-

‘buirasuinteligibilizacién. Es claro que podrian ponerse en acto diferentes perspec-

tivas analiticas. : :

- Pero, lo que es muds claro, para quién escribe estas lneas (y organiza el dos-
sier) es que plantean nuevas formas de construccidn de identidades, mnto a nivel
micro- social, como macro, ‘

Las condlusiones que se desprenden de Jas descripciones (sintetizadas como

ardculos en la presente revista) del hip- hop, de la japoanimacién, y de los testos

érnicos mapuches, es que no operan como una estructara homogénea, sino que
contradicroriamente: no existe un solo principio constitutivo a la base, Bl caso del
Hip- Hop essignificativamente hologréfico: de las entrevistas realizadas a partici-
pantes de esta microculrum se deduce que la identificacidn s poligonal, Estoes, 2
veces b identidad es ser D], a voces ser un participante de los Jugares de encuentro
{campeonatcs, tocatas, batallas), a veces es s6lo una expansién en vias a sentirse

participando de una comunidad; etc. Lo que significa que la identificacién no open

como una cosmovision coherente (un espacio para la crftica cultural, por gjemplo),
tampoco, entonces, como una sola fuerza de identificacion,

En el sentido lacaniano y freudiano, b identificaciéin opers como "un ideal del
yo', undeber ser que prefiguraal sujeco a asumir un rol, homélogo aka ley simbélica
reproductiva del orden social, o su inverso (un ideal contra- fébico). Laidentficacién
setfa del orden de Jos simbolos, de la idea, de la cosmovisién endefinitiva,

Nada de esto ocurre en el Hip- Hop, ni en la Japoanimacidn.,

Elsujeto construye y reconstruye su identidad 4 partir de una interrelacion
entre diferentes complejos o sub- connjuntos.

Enla Japoanimacién , sus consumidores no se identifican con personajes, ni
con ideas, ni cosmovisiones, sino que tratan de inteligibilizar o real, para, portran-
saccién reciproca entre distintos complejos constiruir su identidad, siempre por
hacerse, por construirse. Nada parecido en ambos, a la identificacién secundaria de
Lacan; Kristeva y Aumont. »

Las nuevos procesos identificatorios son contradictorios, no homogéneos,
phuridimensionales (poligonos), y muchas veces onfricos (primarios). Lo mismo oou-
rre en la identidad mapuche, lo que nos dicen ambas invetiga-ciones sintetizadas
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aqui, es que se da un sincretismo cultural, que interrelaciona elementos blancos con
propios, pero que se leen a partir de un todo complejo contradictorio. Tal es el caso

" deldiscurso fotografico analizado, como el de la demanda mapuche en su discurso

publico. Es la gestacién, creemos, de nuevos procesos identificatorios los que estdn
en juego. ‘

Lo que es comiin a estas tres micro-culturas, y que platea la necesidad de
nuevas herramientas analiticas para enfrentar su inteligibilizacién.

Lo que dicen, también, estas paginas, a nivel macro-social, es que esta forma
de funcionamiento, descrita en la realidad chilena, entra en ruptura epistémica con lo
descrito por Manuel Castells en "Le pouvoir de I'identité” (1999).

Para Castells, siguiendo a Touraine, hay tres formas de construir una identi-
dad: "la identidad legitimante, que es introducida por el poder social al fin de alcan-
zary racionalizar su dominacién sobre los actores sociales, la identidad resistencia
que es producida por los actores que se encuentran en posiciones o condiciones
desfavorizadas y/o estigmatizadas por la 16gica dominante, y la identidad- proyecto,
que aparece cuando los actores sociales, sobre la base del material cultural del cual
ellos disponen, cualquiera que sea, construyen una identidad nueva" (1999:18).

Si la identidad resistencia conduce a comunidades, la identidad proyecto
sigue la linea de Tourainey es entendida como un proyecto desociedad, en definitiva.
S esta tiltima no se da hoy, en nuestras sociedades en redes, Castells ve la emergencia
de la identidad resistencia: "nosotros hemos, también obervado la emergencia de una
poderosa identificacién resistencia” (Castells, 1999: 427), que ligéndose a comuni-
dades alrededor de valores tradicionales- Dios, la nacién, la familia-, o contestatarios
(como el movimiento feminista) establecen una propia identidad construida en opo-
sicién a la identidad legitimante. Ahora bien, la identidad resistencia serd el germen
para la construccién de los nuevos proyectos de identidades: "los nuevos proyectos
identidades no parecen deber venir de la antigua identidad de la sociedad civil de la
era industrial, sino del desarrollo de las identidades- resistencias” (Castells, 1999:
428).

Nada de esto aparece en los procesos descrito en las investigaciones sintetiza-
das en este ntimero, los que obviamente son referidos a nuestra realidad chilena.

El Hip- Hop, los Movimientos Etnicos, la Japoanimacién, la Literatura, en
los procesos descritos, estdn lejos de construirse como identidades de resistencia: no
se construyen con un vector identificatorio (como la presuposicién de Castells de
costruirse en oposicién a |z identidad legitimante); sino que se construyen en forma
contradictoria, polidialégica, y st proyecto no es més que el acontecimiento, redefinido
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continuamente por la historia de la pequefia y gran existencia. Cabria preguntarse,
accraa de sf existe o no ese discurso legitimante, ante lo cual emerge este alternativo.
Mis bien, pensamos hiporéticamente, que s tratarta de una ruprura con el principio
de comunicacién priblics predominante en la anterioridad, generdndose una phurali-
dad infinita de posibilidades que la coyuntura y1a historia define y redefine, aproxi-
mdndose mds a la situacién renacentista de los inicios deJa sociedad industrial,

~ Hipétesis posibles. Bl sentido de este dossier no es "una descripcién coheren-
tede los procesas emergentes”, sino que plantear problematizaciones desde un punto
devista analirico. No se trata, entonces, de una critica a Castells, a Touraine, oa
Mattellart; sino que mds bien hacer conciencia de la necesidad de revisién de muchas
de las categorfas analfticas, a partir de fos datos que sabemos; esto es, de Ias investi-

gaciones que aqui se sintetizan, y que correspondieron a comunicaciones realizadas

enel marco del I Encuentro Chileno de Semidtica.
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